
Étienne Mineur 2009

créer , 
développer , 
optimiser 
un site internet 



introduction

• Site « image »

• Site « marchand »

• Site « news »

• Site « application » ou service

• Site « jeu »

• Site pour téléphone portable / iPhone...



Historique du développement

• 1989 - 1992 / début du web

• 1993 - 1999 / html sans base de données

• 2000 explosion de la bulle internet

• 2000 - 2005 / site web dynamique + site marchand + Flash + 
arrivée massive de Google

• 2005 - 2007 / réseaux communautaires + web 2.0 + vidéos

• 2008 - ... / iPhone + application Web + streaming 



Historique des technologies

• 1989 - 1999 / html

• 2000 - 2005 / flash, html + bases de données

• 2005 - 2007 / CMS, javascript...

• 2008 - ... / iPhone + Flex, Air, Silverlight...



Logique interne de 
la société

Logique technique

actuellement

Logique
liée à la publicité

Logique et plaisir de 
l’internaute

Logique de « ranking »
de Google

?

Logique
de vente en ligne





Juste 30% de la surface utile (sur un écran 1440/900) est utilisée pour l’information pertinente pour le lecteur.



1440/900 pixels 320/480 pixels



Des exemples

• Une suite de sites et d’applications totalement différents 
permettant d’avoir une vue d’ensemble des pratiques 
actuelles (sauf site de vente en ligne)



Issey Miyake

• Un site « image »

• Site web global + print

• Making off
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WAD

• Site image 

• Lien avec un contenu physique



•exemple du site WAD



Le point (prototype)

• Analyse des problèmes

• Propositions ergonomiques, puis graphiques...





5000 pixels de haut





ON (Orange)

• Application sur téléphone 

• Analyse sociologique (+ double diamant)

• Analyse du temps de l’usage

• Version alpha, béta, version 1, 2, 3...

• La technique



• Découvrir (identification des 
besoins)

• Définir (recadrage dans un but 
commercial) --> brief aux 
créatifs

• Développer (recherche 
graphique, ergonomique, 
artistique, technique...) --> 
propositions de l’agence

• Délivrer (phase de test + 
évaluation des retours, 
itérations... Produit final)

discover define develop deliver



• Scénario d’usage





Memory life (Orange)

• Application web

• Gestion du très grand public (tests et itérations)

• Version alpha, béta, version 1, 2, 3...

• La technique



Chanel parfum Allure

• Évènementiel (ce site n’existe que 3 mois)

• Newsletter, mailing...

• Constitution d’une base de donnée

• Échantillon

• International (17 langues)



Chanel magazine
• Un magazine en ligne? 

• Étude préliminaires

• Gestion de l’actualité

• Flux d’informations et réactivité

• Gestion de la vidéo + 17 langues

• Gestion des textes ( journalistes et autres collaborateurs)

• Pérennité du principe (les archives)



Exemple de Chanel fashion

• http://www.chanel.com/fashion/

• Comment concurrencer Youtube?

• Application iPhone

http://www.chanel.com/fashion/
http://www.chanel.com/fashion/


Les étapes de création

• Définition des besoins (web, print...) suivant le projet

• Double diamant --> création d’un brief

• Choix de l’agence

• Brief + budget

• Propositions de l’agence + rétro-planning

• Production

• délivrable



Le futur?
• Importance des réseaux sociaux

• Séparation entre site « spectacle » (sur sa télé) et site 
«service» (sur son téléphone), un avenir pour le web sur PC?

• Mobilité (importance grandissante du téléphone)

• Géolocalisation

• Objets communicants (informatique ubiquitaire)

• Fab Lab (Fabrication Laboratory)



conclusion
• Un site web ne peut « vivre » seul

• Multi support du site (web, application, téléphonie, twitter, 
console de jeu, réseaux sociaux...)

• Inversion dans l’ordre de conception, dorénavant de 
nombreux sites sont commencés par la version iPhone puis 
sont portés sur le web, voir le papier.

• Gestion des canaux de diffusion des flux mais sans faire de 
« bruit »

• Site marchant ou site « image »?




