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Co-fondateur et directeur artistique d’Incandescence, studio de création (1999).

Co-fondateur des éditions Volumiques.

Directeur de recherche à l’École Nationale Supérieure des Arts Décoratifs de 
Paris (ENSAD), mobilité et identité numérique.

Professeur invité à la haute école d’art et de design de Genève.

Membre de  l’AGI depuis 2000 (alliance graphique internationale)

Collabore régulièrement aux revues Étapes, Magazine, Amusement, Typ, 
Fluctuat...

YSL, Issey Miyake, Céline, Stella Cadente, Chanel, Nokia, Orange...



Le Figaro
en 1893





Logique
liée à la publicité

Logique et plaisir de 
l’internaute

Logique
Technique

Logique de « ranking »
de Google

?

Logique
de vente
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issey miyake | paris / tokyo | 1999-2007
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naoki takizawa | creative director
roy genty | art director
sacha gattino | sound design
étienne mineur | interactive and graphic design
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look book et affiche
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www.isseymiyake.com
13 collections / 26 web sites

Raconter une histoire
Complémentarité entre le défilé, le look book et le site Web

http://www.isseymiake.com
http://www.isseymiake.com
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•exemple du site WADExemple de navigation dans le magazine WAD



Site de vente / site de présentation



possibles évolutions des interfaces



les interfaces vidéos
Mise en scène de l’information



Mise en scène de l’information







Onlive Game On Demand / démonstration



Exemple d’agrégateur de flux RSS | http://rssvoyage.com/





le retour des interfaces textuelles
Utilitaire et fonctionnel

cd \ 





iTunes



QuickSilver



Google Search





Ubiquity



2007
iPhone d’Apple
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le luxe = le temps
Jouer sur le temps et ses contraintes

Faire d’une contrainte un avantage
(it’s not a bug, it’s a feature)
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Mobilité, géolocalisation et connectivité permanente

Les flux

Jouer avec l’internaute
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Sur le lieu de vente, miroir, écran tactile, réalité augmentée, détection de 
mouvement, de proximité...

Exemple dans un aéroport, 
on vous connaît, on sait ou vous allez, on connaît le temps qui vous reste avant de 
partir, on connaît votre langue, on peut même connaître le poids de vos bagages...
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Exemple du site Thierry Mugler,
Utiliser l’écran comme un miroir + capture de mouvement
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• La navigation et l’interactivité doit faire partie de l’identité de la marque.

• Trouver une manière de naviguer signifiante 
  (exemple de Sony ou Apple)

• Pourquoi toujours cliquer? On peut très bien naviguer uniquement par  
  les mouvements de la souris, par les touches du claviers, la webcam 
  (détection de mouvement, sans faire gadget)...

• utiliser les avantages de l’interactivité, du collaboratifs... 
  Sortir absolument de la copie de la version papier ou vidéo.
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Merci!


